
SS LAZIO NUOTO 1900
“L’eccellenza nello sport”

Sponsor plan

Campionato Nazionale A1 di Pallanuoto 2016/2017



LA SOCIETA’ SPORTIVA LAZIO NUOTO

PALMARES

• 6 O R I  OLIMPIC I  E 2 M O N D I A L I  N ELLA  PA L L A N U OTO ;

• 7 O R I  EUROPEI  N ELLA  PA L L A N U OTO,  N U O T O  E  TUFFI,  2 R EC O R D  EUROPEI  N EL N U O T O ;

• 2 4  T ITOLI  N A Z I O N A L I  A S S OLUT I  D I S OCIETÀ  N EL  N U O T O ,  2 N ELLA  PA L L A N U OT O  E 9 NEI TUFFI ;

• P I Ù  D I 2 0 0  T ITOLI  N A Z I O N A L I  A S S OLUT I  I N D I V I D UA L I  E IN N UMEREVOLI  R ECO R D S  N E L  N U O T O ;  

• 3 9  T ITOLI  N A Z I O N A L I  A S S OLUT I  I N D I V I D UA L I  NEI TUFFI .

SOCIETÀ STORICA FONDATA IL 9 GENNAIO 1900 ED ENTE MORALE DAL 1921

S T E L L A  D ’ O R O ( 1 9 6 7 )  E  C O L L A R E  D ’ O R O ( 2 0 0 2 )  A L  M E R I T O  
S P O R T I V O

INSIGINITA
DI

SEZIONE LEADER DELLA 
SS LAZIO, LA POLISPORTIVA 
PIU’ GRANDE D’EUROPA
(65 SEZIONI)

LEADER DELL’EMCA, LA LEGA DELLE 
POLISPORTIVE EUROPEE



I SETTORI 

AGONISTICI

PALLANUOTO

NUOTO

MASTER

TUFFI

NUOTO SINCRONIZZZATO

NUOTO PARALIMPICO



GLI ASSETS

POLISPORTIVA - EMCA

GESTIONE DIRETTA DI
2 IMPIANTI SPORTIVI

SS LAZIO NUOTO
ACADEMY

SPORT AGONISTICI
DI VERTICE

PROGETTO SCUOLA PROGETTO GIOVANI
16 squadre 15 società satelliti

SS LAZIO NUOTO 
FRANCHISING

SS LAZIO NUOTO E’ CERTIFICATA UNI EN ISO 9001: 2008 PER L’ECCELLENZA NELLE ATTIVITA’ 

COMPLESSI

SS LAZIO NUOTO E’ CERTIFICATA UNI EN ISO 9001: 2008 PER L’ECCELLENZA NELLE ATTIVITA’ 
FORMATIVE E AGONISTICHE DEGLI SPORT NATATORI E NELLA GESTIONE DI IMPIANTI SPORTIVI 

COMPLESSI



I NOSTRI IMPIANTI

Piscina Comunale di Viale Giustiniano Imperatore Polo Natatorio di Tivoli

450

6000

3000

500

ATLETI TESSERATI SCUOLA NUOTO

ALUNNI E FAMIGLIE 
COINVOLTE NEL 
PROGETTO SCUOLA

MEDIA SPETTATORI NEL 
CAMPIONATO A1

OPERATORI 120



LE GRANDI STAR

GIANCARLO GUERRINI

ORO OLIMPICO 
PALLANUOTO 1960

GERMINIO OGNIO

ORO OLIMPICO 
PALLANUOTO 1948

ALDO GHIRA

ORO OLIMPICO 
PALLANUOTO 1948

ERMEGILDO ARENA

ORO OLIMPICO 
PALLANUOTO 1948

SALVATORE GIONTA

ORO OLIMPICO 
PALLANUOTO 1960

PAOLO PUCCI

ORO E RECORD 
EUROPEO 100 S.L.

1958

DANIELA BENECK
RECORD EUROPEO

200 S.L.   1963

CARLO PEDERSOLI 
PLURIPRIMATISTA E 

CAMPIONE ITALIANO 100 S.L.

ROMEO COLLINA

ORO MONDIALE
PALLANUOTO 1978

NICOLA MARCONI

ORO EUROPEO TUFFI 
1999, 2002, 2004

BUD SPENCER



STORICA E 
PRESTIGIOSA 
TRADIZIONE

STORICA E 
PRESTIGIOSA 
TRADIZIONE

COMMUNITYCOMMUNITY

POTERE DI SOCIALIZZAZIONE, 
DIVERTIMENTO, ENFASI NON SOLO 

SUI RISULTATI SPORTIVI

POTERE DI SOCIALIZZAZIONE, 
DIVERTIMENTO, ENFASI NON SOLO 

SUI RISULTATI SPORTIVI

FORTE RADICAMENTO NEL TESSUTO 
SOCIALE

FORTE RADICAMENTO NEL TESSUTO 
SOCIALE

FORZA ATTRATTIVA DEGLI SPORT NATATORIFORZA ATTRATTIVA DEGLI SPORT NATATORI

UN SISTEMA DI VALORI SOLIDO

20

10

0

30

50

40

60

FAIR PLAY

TECNOLOGIA

MODERNITÀ

SPETTACOLARITÀ

EMOZIONEELEGANZA E BELLEZZA

DINAMISMO

DIVERTIMENTO

TRADIZIONE

RISPETTO
70 SPIRITO DI SQUADRA

I VALORI DELLA PALLANUOTO

GLI ASSET IMMATERIALI



“IL CAMPIONATO PIÙ BELLO DEL MONDO”

PALLANUOTO 

BIANCOCELESTE

TRADIZIONE

SPIRITO DI SQUADRA

SEGUITO LIVE

PASSIONE

EMOZIONE

FISICITA’



GENOVA

SIRACUSA

MILANO

NAPOLI Campionato di Serie A1:

PERIODO: 15 Ottobre – 20 Maggio

SVOLGIMENTO:

- Prima Fase Regular Season 15 Ottobre -13 Maggio

- Seconda Fase Final Six/Play-Out   18-20 Maggio

INCONTRI: Complessivamente 400

ROMA

BRESCIA

SAVONA

TORINO

TRIESTE

PIAZZE COINVOLTE PER IL MASSIMO CAMPIONATO



SUCCESSI INTERNAZIONALI DEGLI SPORT DI SQUADRA

L’INTERESSE PER LE DISCIPLINE NATATORIE

INDAGINE 39,6 MILIONI ITALIANI

14-64 ANNI

Medaglie Olimpiche

Medaglie Europee

Medaglie Mondiali

GLI SPORT PIU’ PRATICATI

CAMPIONATO 
A1 MASCHILE 80% 60%

Giovani
8-20

50%

Reddito
Medio-
alto

Livello
Istruzione
elevato

PROFILO SOCIO-DEMOGRAFICO DEGLI INTERESSATI 
ALLA PALLANUOTO



I MEDIA

• UFFICIO STAMPA PROFESSIONALE

• SERVIZI E  APPROFONDIMENTI SU STAMPA  NAZIONALE E LOCALE

• SITO UFFICIALE

• PAGINA FACEBOOK CO N  7.640 

“MI PIACE”

• ACCOUNT TWITTER CO N  780

FOLLOWER

• PROGETTO FIN-SPORTUBE PER IL CAMPIONATO DI A1 IN 

DIRETTA STREAMING

• SERVIZI E HIGLIGHTS SU

TGR RAI

• SISTEMA COMUNICAZIONALE LAZIO STYLE   DELLA S.S. LAZIO

CALCIO:

LAZIO STYLE  TELEVISION -LAZIO  STYLE  RADIO - LAZIO STYLE  OFFICIAL  MAGAZINE

•ACCOUNT YOUTUBE CON DIFFERITATA PARTITA, INTERVISTE E HIGHLIGHTS

• RUBRICA BISETTIMANALE  SU CORRIERE DELLO SPORT

• PRESENTAZIONI, CONFERENZE STAMPA ED EVENTI SPECIALI 
CONCORDATI CON LO SPONSOR



FORMAT SPONSORIZZATIVI

ABBINARE IL PROPRIO MARCHIO A QUELLO DELLA

S.S. LAZIO N U O TO

INTITOLARE AL PROPRIO MARCHIO:

•LA“CITTÀ DELLO SPORT” (TIVOLI)

•LA SEDE “STORICA” (GARBATELLA)

MODULABILI CON PACCHETTI PERSONALIZZATI



ESPOSIZIONE DEL MARCHIO SUL CAMPO DI GARA

GALLEGGIANTE RETROPORTA
moduli a dimensione variabile

MAXI TABELLONE PUBBLICITARIO
FONDO CAMPO

TABELLONE PUBBLICITARIO LUMINOSO

TABELLONI PIANO PISCINA

BACKDROP INTERVISTE



SU JINGLE PUBBLICITARI
E SIGLE SU RUBRICHE TV
LAZIO STYLE TELEVISION

SULL’ABBIGLIAMENTO SPORTIVO 
DI ATLETI E STAFF

SU DOCUMENTAZIONE, 
MATERIALI PUBBLICITARI E  DI
COMUNICAZIONE:
•POSTER SQUADRA, COMUNICATI STAMPA;

• STRISCIONI STRADALI, MANIFESTI,

LOCANDINE, DEPLIANTS E VOLANTINI;

•TESSERE E COUPONS;

•CARTA INTESTATA ,  CARTONCINI ,

ADESIVI ,  ECC. .

ESPOSIZIONE DEL MARCHIO SUL CAMPO DI GARA



INTITOLARE AL PROPRIO MARCHIO NEL CAMPO DI GARA

LA TRIBUNA AUTORITÀ L’AREA OSPITALITÀ

- POSSIBILITÀ D I  ALLESTIRE U N  PROPRIO STAND PROMOZIONALE O  SPAZI VETRINA
ALL’INTERNO DEL C AM P OD I G ARA

- INTITOLARE AL PROPRIO MARCHIO 30 RUBRICHE SETTIMANALI ( C O N  SIGLE)
SU L AZ I O  STYLE TELEVISION

- POSSIBILITÀ D I  CAMPAGNE PROMO-PUBBLICITARIE VERSO GLI  ISCRITTI DELLA SOCIETÀ
(BANCA DATI CIRCA 10.000 SOGGETTI)

- FACOLTÀ D I  UT I L I ZZO DEGLI ATLETI LEADERS DELLA S.S. L AZ I O N U OT O COME TESTIMONIALS
A FINI PROMOPUBBLICITARI

- POSIZIONE D I  SP ICCO NEGLI  EVENTI SPECIALI, IN  C O RS O  D I STAGIONE
(PRESENTAZIONE SQUADRA, CONFERENZE STAMPA, BUSINESS MEETING, ECC.)
- BANNER E LINK NEL SITO UFFICIALE C O N  POSSIBILITÀ D I  EDITORIALI E  SERVIZI PERSONALIZZATI
- ULTERIORI, EVENTUALI T IPOLOGIE CON CORDAT E  C O N  LO SPONSOR

ESPOSIZIONE DEL MARCHIO SUL CAMPO DI GARA



P R O S P E T T I V A P I S C I N A F O R O I TA L I C O

TRIBUNA

GIURIA

PALLONI  
PUBBLICITARI

2 mt

N° 3 GALLEGGIANTI 
PUBBLICITARI

5 mt x 0,80 mt

CESTO PALLONE
40 cm x 40 cm

TABELLONI
20 mt x 1 mt

N° 3 GALLEGGIANTI 
PUBBLICITARI

5 mt x 0,80 mt

TABELLONI PIANO PISCINA
12 mt x 1 mt

TABELLONE LUMINOSO
30 mt x 1 mt
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N ° 6 M A X I T A B E L L O N I 3 , 5 m t x

S P O N S O R S P O N S O R S P O N S O R 

1 0 m t 

S P O N S O R 

P
IS

C
IN

A
  

F
O

R
O

  
IT

A
L

IC
O

TABELLONI B ORDO PISCINA
30 mt x 0,70 mt
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SPAZI SPONSORIZZABILI



SPAZI SPONSORIZZABILI

P R O S P E T T I V A P I S C I N A F O R O I TA L I C O



SPAZI SPONSORIZZABILI

PISCINA SOCIALE



SPAZI SPONSORIZZABILI



Telecomunicazioni  

Internet

Servizi per la salute e benessere
Abbigliamento

Trasporti  

Turismo

Elettronica  

di consumo

Gaming/Betting

Finanza
Energia

Automotive
Cultura/Spettacoli  

Entertainment

Food & Beverage

SETTORI MERCEOLOGICI COERENTI CON LA PALLANUOTO


